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Titel

Qualitat hat ein Zuhause
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Bio ist weiter auf dem Vormarsch. Bei einem Round-Table-Gesprach, initiiert von der
Rheinischen Post und der Wirtschaftsférderung Kreis Kleve, diskutierten niederrheinische
Unternehmer aus dem Food-Bereich Uber dieses Thema.

VON RAIMUND SPER

Der Bereich Bio spielt im Food-
Segment eine immer groBere
Rolle. Der Umsatz mit Bic-Le-
bensmitteln ist im vergangenen
Janr in Deulschlond auf etwa
5,2 bis 5,4 Milliarden Euro ge-
stiegen, das Umsatzwachstum
befrug 17 Prozenl. Bei einem
Round-Table-Gesprdch, zu dem

die Rheinische Past und die
Wirtschaftsforderung Kreis Kle-
ve eingeladen haiten, sprachen
Verireter groBer niedermheinischer
Unternehmen aus dem Food-Be-
reich Uber dos Thema Bio.

Die Nachfrage steigt

Mit etwa drei Prozent mache
Bio bei der landwirtschaftlichen

Produktion in Deutschland ins-
gesamt immer noch einen ge-
ringen Anieil aus, konsiatierie
Johannes van den Baom von der
Néhr-Engel GmbH in Goch, die
Kartoffeltrockenprodukte produ-
ziert und international vertreibt,
,Die Nachirage steigh aber stelig,
denn es wird immer bewusster
gegessen, Gesundheit, Wellness
und Noturschutz spielen eine
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groBere Rolle, und der Nafur-
schtifzgedanke wird immer wei-
terentwickelt”, so van den Boom,
Unser Problem ist nur, dass wir
Bio wegen des zu geringen Ange-
bots an Rohware in Deutschland

. in der bandtigten Menge gar nicht

herstellen kénnen,”

Dr. Christian Moll, Geschaffs-
fiihrer von der Firma JOMO GV-
Partner in Weeze, Food- und

Non-Food-ZustellgroBhandler fur
Gro@Bverbraucher, Gasfronomie
und Hotellerie, warnt davor, die
konventionelle Landwirtschaft
nun als die falsche darzustellen.
,Daos ist ein falscher Gedanke.
Nicht zuletzt die Lebensmittel-
skondole hoben dos Bewusst-
sein deuflich gescharft und dafir
gesorgt, dass heute Gberall viel
genauer kontrolliert und besser




Linda Drasba von der Diebels-Brauerel (InBav)

produziert wird. Was Bio befrifft,
ist es gerode im GroBverbrau-
chersegment, also bei Kranken-
hausern und Altenhsimen, leider
so, doss das Budget dem Bio-
Einsatz enge Grenzen sefzt. Fur
Bio gibt's keinen Cent mehr.”

.Bier braucht Heimat*

Linda Drasba von der Diebels-
Brauerei (InBev) in Issum wirft
schmunzeind ein, dass ihr Un-
ternehmen dank des Reinheits-
gebots immer schon Bio-Lebens-
mittel produziert habe, und zwar
mit Rohstoffen aus der Region.
Bier braucht Heimat. Wir kon-
zentrieren uns sowohl bei der
Produktion cls auch der Ver-
markfung ouf die Region.” Aber
auch bei anderen Bioprodukten
befrachte sie die Regionalitat als
wichtigen Fakior: ,Man sallfe im-
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mer auch den Aspekt des Weges
wie den Aufwand an Energie und
den AusstoB on Schodstoffen be-
riicksichtigen. Erdbeeren zu jeder
Jahreszeil mussen doch nicht
sein. Was ist denn angesichis
der Okobilanz an Karloffeln aus
Siidarnerika noch Bio?” Willi Fit-
zen, Varstandsvorsitzender von
Landgard in Straelen-Herongen,
wornt dovor, dabei der Okobilanz
zu viel Gewicht zu geben: ,Die
herkémmiiche Produktion steht
auf einem hohen Niveau, und
viele Verbraucher vertrauen zu-
nehmend regionalen Produklen.”
Willl Fitzen stelll auBerdem fest,
doss sich die Marktmacht im
Bereich Bio vergndert habe, die
groBen Einzelhandelskonzerne
hitien Bio Gbernommen: ,Im
Discountbereich hat ein Um-
denken sfaftgefunden. Die Ver-
braucher sind aufgekldrier und
wollen mehr Qualitat. Zuglsich
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sfreben die Billig-Vollsortimenter
die Preismarkifuhrerschatt an.
Sie bieten heute erfolgreich gute
Qualitdt an und dies zu Preisen,
die gar nicht menr niedriger ge-
hen. Das ist prakfisch Foctory
Cutlet bei Lebensmitteln. Die
Handlerposition ist heufe gegen-
Uber den Produzenten viel sitirker
geworden. Trotz der gestiegenen
Produkfionskosten, insbesande-
re filr Energie und Arbeit, kénnan
die Produzenten heute keine hi-
heren Preise durchsefzen, Das ist
schon dramatisch.”

Kampf um FiGchen

Mit langfristigen Vertragen will
die Firma Nahr-Engel den ,An-
bau rund um den Scharnstein®
mit den Landwirten férdem. Ja-
hannes van den Boom: ,Wir
kampfen in der Korfoffelprodukti-
an um Fldchen und slehen deobel
in Konkurrenz zu Weizen, Rops
und Zuckerruben, aber auch zu
Futter- und Energiepflanzen wie
dem Mals.”

Willi Fitzen sieht im Hreis Kle-
ve durchaus die Bereitschoff,
ouf Bio umzustellen. ,Doch die
Schwierigkeit dabei Ist, dass es
drei Jahre braucht, um &inen
Acker biofahig zu machen”, so
Fitzen. ,In der Zeit der Umstel-
lung werden frotz der Produk-
tionsmehrkosten nur Preise fur
herkdmmiiche Ware erzielt. Trolz
der dromatisch gestiegenen
Preise fir Energie, Arbeit und
Befriebsmittel lassen sich zurzait
am Markt keine hihersn Preise
durchsetzen.”

Trend zur Frische
Dig Zukunft von Bio sieht Jo-

hannes van den Boom in seinem
Bereich ener in Nischenpro-

Johannes van den Boom
von der Nahr-Engel GmbH
In Goch

dukten: ,Bio realisieren wir dorf,
wo s Sinn macht, Flr GroBk-
chen ist Low-Cost-Preduklion
wegen der begrenzten Verfugbar-
keit und der Kostenbegrenzung
weiterhin unverzichtbor. Ein
wachsender Bereich unserer Fer-
figung besfehl aus innovativen
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Produkten, zum Beispiel speziell
behandelten Haolal-Produkten for
Moslems und Koscher-Produkien
fur Juden. 47 Prozent unserer
Produktion gehen in den Export.
Auf dem immer noch stark woch-
senden Markt der Convenience-
Produkfe geht der Trend zur Fri-
sche. Und die ist vor allem dann
gegeben, wenn diz Ware aus der
Region kommt.”

Willi Fitzen glaubt, dass .sich
das Thema Bio weiter relativieren
wird”. Bei Pradukten, die in der
Erde wochsen, wie zum Beispiel
Mahren, Zwiebsln und Karofieln,
sel der Bio-Anteil relativ einfach
zu produzieren und damit auch
sehr hoch. ,Die Qualitdt der her-
kommitichen Produktewird immer
besser”, versichert Fitzen, ,was
auch an sidrkeren Kontrollen

liegt. In Deutschlond gibt es die
strengsten Auflagen. Wir haben
3000 Unfersuchungen gemacht,
obwehl wir nur 800 hétien ma-
chen mussen. Ein GroBteil der
Bio-Ware wird importiart, und bei
Importware ist nicht alles Big, wo
Bio drauf sfeht™.

Dr. Mall hebt hervor, dass gut
kontrollierte und dokumenfierte
Ware deutscher Herkunfl ein
wichtiger Beitrag zur gonzheit-
lichen Qualitatssicherung sei:
,Schon vor dem BSE-Skandal
haben wir beim Frischfleisch
weitestgehend ouf Deutsch-
landwore gesetzt, Und es hat
sich ausgezohit, doss wir eine
qualitativ hochwertige, eigene
Hondelsmarke Meisterfrisch’
oufgebaut hoben. Aber dis Preise
sind saisonabhangig. Nach je-
dem Skandal ist die Bereitschoft
gréBer, einen angemessenen
Preis fir gufe und sichere Quo-
litét zu zohlen. Doch bald darouf
erliggen sinige Kunden wieder
der Versuchung, zu Lasten der
Quaolitgt zu sparen. Aber bel der
Qualital kénnen wir bei JOMO
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GV-Partner keinen Kompromiss
eingehen, dafir stehen wir mit
unserem guten Namen.”

Johannes von den Boom ist
Uberzeugt, dass sich die Un-
ternehmen im Kreis Kleve ouf
Dauer nur mit Qualitat behaup-
ten kénnen: ,Deshalb nehmen

Krels-Winschafistérderer
Hans-Joset Kuypers:
~Jeder sechste Arbeitsplatz
Im Krels Kleve zdhlt zur
Erndhrungswirtschoft.”

wir Einfluss auf die Londwirte
schon ab der Dingung. Obers-
tes Gebot ist fUr uns, doss das
Froduk! dem Kunden schmecken
muss. QUOtitEt ist, wenn der Kun-
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de zurUckkammt und nicht das
Produkt.” Dr. Moll stimmi ihm zu
und erganzh: ,Zur Produktquatitat
kommt die Diensfleistungsquali-
t6t hinzu, Mit Rat und Tat und un-
seren groBen Erfahrungswerten
stehen wir unseren Kunden als
ganzheitlicher Partner und Pro-
blemléser in allen Fragen rund
um die professionelle Kiche zur
Seite.”

Vertrauen bilden

Lindo Drosba l1adt alle Nieder-
rheiner om 6. September zum
Brauereifest onldsslich des
130-jahrigen Bestehens in ihr
Unternehmen ein. Bier ist ein
emotionales Produkt, da ist es
wichtig, Vertrouen zu bilden®, so
Frau Drasbo. ,Bei uns kann jeder
sehen, wo und wie wir produzie-
ren.”

Willi Fitzen stellt den Lebensmit-
telproduzenten im Kreis Kleve ein
gutes Zeugnis aus: ,Produkisi-
cherheit wurde johrelang nicht
sa ernst genommen. Aber das ist
heute anders. Die Mehrheit der
Befriebe produziert heute sehr
veranfworlungsbewusst.”




